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Kako trzistu
predstaviti potpuno
novi turisticki
proizvod i ozivjeti
brend?

Komunikacijska
zagonetka ™

Jedinstvena izlozba na
otvorenom, koja se razlikuje
od klasicnih muzejskih izlozbi.
Sastavljena od interaktivnih

skulptura, koje se razlikuju od
uobicajenih ulicnih. Ukljucuje
pijenje kave u najpoznatijim
zagrebackim ugostiteljskim
objektima i razlikuje se od
klasicnih kvartovskih kava.



Strategija — plan - realizacija

Komunikacijska kampanja provodila se tijekom sest mjeseci u
tri faze, iskljucivo organskim putem.

1. FAZA 2. FAZA 3. FAZA

predstavljanje projekta na gerila izlozba i TV anketa postavljanje skulptura na trinaest
konferenciji za medije zagrebackih lokacija

Cilj: dolazak minimalno 10 medijskih  Cilj: minimalno 3 medijska upita Cilj: 40 medijskih objava

predstavnika te 30 medijskih objava



1. FAZA

e 37 medijskih objava
(23% vise od cilja)

e Dio informativnih programa
tri nacionalne televizije
(HRT Dnevnik, Vijesti iz kulture, RTL
Direkt, Vijesti Nove TV)

e Lokalni mediji, mediji specijalizirani
za turizam te kulturu

e 20 medijskih predstavnika na
konferenciji (100% vise od cilja)

Jedinstveni projekt u svijetu: Hrvatska Zagreb: Hrvatska odala poéast
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2. FAZA

e TV Anketa u RTL Direktu

e Postavljanje skulptura na
prometnom, ali neocekivanom <OLIKO HRVATI ZNAJL?

mjestu — u shopping centrima Staza hrvatskih velikana u Zagrebu, a
gradani ne raspoznaju Penkalu od
Mestrovica. Direkt pokusao saznati
znaju li Hrvati tko su hrvatski izumitelji
SR N

e City Center one West, City
Center one East te City Center

N ‘ )
"N AV
([ ] 2L \ \
A “ 3 .‘
\"l‘ LT "'( {
TR LN
& " '\.~-.' vt
W LR N
-(: ) :“ i\ i ,’ A

5 medijskih upita



3. FAZA

e 54 medijske objave

e Ostvareno 100.000
skreniranja QR kodova na
skulpturam (25% vise od
ciljanog)

e Projekt predstavljen i u

spanjolskim medijima

e Organski postignuto
spominjanje na drustvenim
mrezama

Zagreb ima novu turisticku atrakciju: Na turi '
Sit&Meet upoznajemo se s hrvatskim velikanima §
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__l w £ Upoznavanje s hrvatskim STAZA HR VELIKANA
ooarpanun cto oo VeLikanima na novoj Sit&Meet Nova turisti¢ka atrakcija: Od 13 velikana
moskmvelionmana - turistickoj turi Zagrebom samo je jedna Zena, a skulpture kao da su

nastale u19. stolje¢u
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Jedinstvene skulpture osvojile zagrebacke
= {rgove: Predstavijamo 'Sit&Meet' - Stazu
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Dugorocna
vaznost

e Vazan za promicanje hrvatske
kulture i poznatih lichosti
medu Hrvatima i strancima.

e Pridonosi turistickoj ponudi
Grada Zagreba.

e Doprinosi ugostiteljskim
objektima.




Od proljeca 2023.
1 Vi popijte kavu

s hrvatskim
velikanima!

' " @ Q O
- sit& _
meet / =

4
STAZA HRVAT%HIH 4
VELIRANA

\ I){ MILLENIUM - Part of the Sit and Meet walking tour series.
A PROMOCIJA Find ot more at
www. sitandmeet hr



